De samenwerking tussen Hema en het Rijksmuseum
levert frisse producten op. In het Designhuis is meer
betaalbare luxe te zien » Chris Reinewald

efronste wenkbrauwen. De He-

ma, die luxe hebbedingetjes

maakt voor het Rijksmuseum?

Wie zit te wachten op het zoveel-
ste koekblik met De Nachtwacht,waarvan al
ontelbare exemplaren circuleren op rom-
melmarkten? Deze maand verkoopt de
Hema 55 producten met afbeeldingen die
zijn gebaseerd op kunstwerken uit het
Rijksmuseum. De achterdocht blijkt onge-
grond: de ontwerpers kozen mooie, niet cli-
chématige kunstwerken als uitgangspunt
voor hun producten. Het sip kijkende meis-
je van Verspronck doet het in haar licht-
blauwe jurk mooi op een mok. Op een ma-
ke-uptasje is een Japans
aandoend silhouet te
zien van een Hollandse
waterkant. Deze deco-
ratie komtnietvan een
bekend  schilderij,
maar prijkte op vazen
en tegels uit de muse-
umcollectie. Verder
zijn er kommetjes,
glazen en zelfs een
babyrompertje. Al
maken Het joodse
bruidje van Rembrandt en Het straatje van
Vermeer op koekblikken en de sentimente-
le Kinderen derzeevan JozefIsraéls als dien-
blad minder hebberig.

Tentoonstelling

Hetklinkt bestriskantwanneer een A-merk
als het Rijksmuseum zich waagt aan ‘dual
branding’ met een warenhuis als Hema.
Maarvolgens Jan Willem Sieburgh, zakelijk
directeur van het Rijksmuseum en initia-
tiefnemer van het project, klopt de match.
‘We wilden alleen met de Hema in zee. Zo-
wel het museum als de Hema is er voor ie-
dereen. Onze collectie is net zo oer-Hol-
lands als de Hema. Gelukkig waren ze daar
meteen enthousiast. Het project maakt
onze kunstcollectie toegankelijk voor een
breed publiek op een andere plaats dan het
museum.’

De ontwerpers kregen alle vrijheid en
konden putten uiteen museale schatkamer
vol dessins, stijlperioden en technieken.
Hema-ontwerpster Toya Verberne: ‘We
mochten afbeeldingen combineren die
ogenschijnlijk niets met elkaar te maken
hebben, zoals een landschap van een Hol-
landse meesteruit de 17de eeuw met een il-
lustratie op een Chinese vaas uit dezelfde
periode. Kinderspelen van Delfts blauwe te-
gels op melaminebordjes. Maar de kleuren
en uitwerking zijn echt Hema: fris, optimis-
tisch, verrassend en nieuw.’

De samenwerking tussen het Rijksmuse-
um en de Hema komt niet uit de lucht val-

len. Lidewij Edelkoort, trendwatcher en di-
recteur van de Design Academy in Eindho-
ven, stelde de expositie ‘Form + Volume’ sa-
men in het Designhuisin Eindhoven. De ex-
positie geeft diverse voorbeelden van luxe
design voor de massaprojecten.

Te zien zijn bijvoorbeeld de interieur-
accessoires van het Japanse label Muji.
Mujiis een afkorting van ‘mujirishi ryohin’,
dat ‘geen label kwaliteitsspullen’ betekent.
Muji maakt bijvoorbeeld luidsprekers van
karton, te koop voor een luttele 32 euro. En
op een vouwfiets van 369 euro snel je de
stadsfiles in Tokio voorbij. Muji heeft in-
middels filialen in Scandinavié, Groot-Brit-

tanni€é, Frankrijk en
Spanje.
Bekend voorbeeld

van design voor de ge-

wone man is de sa-
menwerking van
modeketen H&M
met beroemde
ontwerpers. Op de
expositie is de sa-
menwerking met
het Nederlandse

R Rk
- i R duo Viktor & Rolf als

case study genomen. Het Italiaanse waren-
huis Coin benaderde negentien jonge ont-
werpers die de coincasa-designlijn bedach-
ten. Hun schemerlampen, bijzettafels en
kasten doen pittig retro-sixties aan. Duur-
ste item: luxe knuffelkussen van 230 euro.

Echtdaterend uit de Londense ‘swinging
sixties’ is Topshop. De winkelketen stuurt
model Kate Moss de catwalk op in art-deco-
achtige kleren, ontworpen door groothe-
den als Emma Cook, Jonathan Saunders en
Louise Goldin. Prijzen: van 1,44 tot 144 eu-
ro. Ook te zien in Eindhoven zijn de woon-
productenvan Mr. Price. Dit Zuid-Afrikaan-
se merk begeleidt jonge ontwerpers en on-
dernemers. Die maken nu eens geen over-
bodige souvenirkitsch, maar mooie artike-
len van natuurlijke materialen. l

Kopen en kijken

De Hema for Rijksmuseum-collectie is te
koop t/m 25 mei in alle Hema-vestigingen,
de Rijksmuseumwinkel en via hun websites.
De expositie ‘Form + Volume’ in het Design-
huis in Endhoven is te zien t/m 15 juni, info:
www.designhuis.com.




